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Ha fondato MMC Edizioni anche per dare spazio ai giovani autori ancora poco conosciuti

Maria Cristina Martini, una donna divisa fra libri e quadri

Attraverso Internet si possono acquistare facilmente i libri che “non entrano” nelle librerie

di BarbaraRieciuti,

A muoverla & la passione,
una passione che ha investito
a tuttotondo sia nel lavoro
che negli hobby. Basta sentir-
la, Maria Cristina Martini,
romana classe 1961, mentre
parla entusiasta della casa
editrice che lei stessa ha fon-

siero. Da qui la scelta di apri-
re la porta al gran numero di
pensatori e scrittori in erba
che il nostro paese ¢ in grado
di offrire e di proporre una
serie di nuovi autori, svinco-
lando tale scelta da ogni
ideologia o impostazione
preconcetta”. Il problema, e
chi ¢ interessato in prima
persona lo sa certamente,

dato e che non ¢ solo
. e
porta il suo quello della
n o m e Con il libro |ui|l'l'hi-1culz;:/;m'.
(www.mm- ed infatti Mar-
/] ” . g ;
cedizioni.it ) Urlo Muto” ha vinto tini aggiunge:
¢ in partico- unpresﬁgioso “T _c;mu_li di di-
lare di una - stribuzione so-
collana che concorso lefterario no 1l vero collo

le sta partico-
larmente a
cuore, la Collana Nuovi Au-
tori nella quale si ¢ presenta-
ta anche nella veste di scrit-
trice con il romanzo “Urlo
muto” (vincitore nel 2003 del
“V Premio Letterario Inter-
nazionale Navarro™). “E" una
collana in cui abbiamo cre-
duto molto fin dall inizio; il
nostro fine ¢ infatti quello di
alutare tutti coloro che ama-
no scrivere ¢ che trovano dif-
ficolta a oltrepassare la dura
cortina del settore editoriale
per far pubblicare il loro pri-
mo libro. In un mondo che
tende al fittizio, all’effimero
¢ all’apparenza, ci ¢ sembra-
to giusto dar spazio al pen-

di bottiglia, ed
¢ per questo
che da anni stiamo cercando
di sensibilizzare i lettori ad
avvalersi di Internet per I'ac-
quisto di libri. In Internet tut-
ta I'editoria pud usufruire de-
gli stessi spazi, ¢ €10 permet-
te anche ai piccoli editori di
poler presentare in maniera
adeguata il proprio panorama
editoriale, cosa praticamente
impossibile nelle librerie”. A
tal proposito, Martini ha in
progetto, a breve, una pro-
mozione stabile su tutti i vo-
lumi della sua casa editrice
acquistati via Internet *...con
la precisa intenzione di invo-
gliare la gente ad avvicinarsi
alla piccola editoria, che sa

Una delle vittorie del pilota romano

offrire titoli varicgati, origi-
nali e non per forza relegati
nei canoni classic, e di pro-
muovere un rapporto molto
piu diretto tra lettore ed edi-
tore senza inutili intermedia-
zioni”. In realta MMC Edi-
zioni ¢ solo "ultimo dei pro-
getti di Maria Cristina Marti-
ni, che, con una laurea in lin-
gue e un tesserino da giorna-
lista in tasca, fin dal primo

giorno di apertura della sua
casa editrice nel lontano
1994, ha sviluppato le sue
potenzialita e concentrato le
sue energie in direzione delle
nuove tecnologie. Non a tutti
¢ noto che proprio a Martini
si deve l'idea della creazione
di “ChiDoveQuando...”, in
assoluto il primo mensile te-
lematico in Italia, da lei diret-
to per quasi un decennio: “Il

mensile usci nella veste non
cartacea di floppy disk in
un’epoca in cui i supporti
magnetici erano considerati
ancora come semplici allega-
ti. E si presento rivoluziona-
rio pure come distribuzione,
superando il limitativo con-
cetto di edicola attraverso la
diffusione a mezzo di BBS
(banche dati) prima, ¢ diret-
tamente Internet poi”. Con il
passare degli anni la casa
editrice ha allargato 1 suoi
orizzonti nel senso di un
sempre maggiore interesse
nel settore informatico, spe-
cializzandosi anche nel ruolo
di provider (fino al 1997) e
quindi nel settore della crea-
zione di sitinternet ¢ forni-
tura di servizi. Inoltre Marti-
ni ha in parallelo continuato
ad esercitare una professione
commerciale (“bisogna vive-
re di qualcosa per poter colti-
vare i propri sogni...”) ed ha
sviluppato un grande interes-
se per |arte, in particolare
per la pittura su porcellana
che pratica in prima persona
e alla quale ha dedicato un al-
tro sito internet (Www.narti-
nimariacristina.it), dove ha
“esposto” una vetrina della
sua produzione. Dulcis in
fundo, non si dimentichi che
Maria Cristina ha pure co-
struito una famiglia, ed ¢ na-
turale pensare che siano pro-

prio il marito Stefano ed il fi-
glio Andrea a sostenere le
mille idee ¢ le mille battaglic
di questa instancabile donna
in carriera.

Originale il logo voluto
da Maria Cristina Martini
per la sua casa cditrice:
“Ha un senso semplice
ma essenziale. In chi seri-
ve o vuol farsi ascoltare
c¢'e sempre una Lorma di
narcisismo. Per questo
abbiamo scelto il narciso,
dove la coccinella “por-
tafortuna” che si posa sul-
la “O” sta a significare
I’incontro con la nostra
casa editrice. Flora ¢ [au-
na, due elementi basilari
del nostro sistema. A rap-
presentare 1’essere uma-
no sono le parole scritte
all'interno di ogni libro™.




